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Textil-Mietdienste

Bardusch bringt neuartige Staub- und Schmutzfangmatten auf den Markt

»api”, der neue Stern am Matten-Himmel!

Ettlingen (rc). Wissen Sie, was
»tapi“ist? ,tapi“ ist der Name fiir
die neuartigen Matten aus dem
Hause Bardusch. Mit dieser Pro-
duktlinie setzt die Carl Bardusch
GmbH & Co. zukunftsweisende Ak-
zente im Bereich der Staub- und
Schmutzfangmatten. Das futuristi-
sche Design stammt aus der Feder
des Multidesigners Luigi Colani.

Colani hat einerseits die Visionen
seines ,Bio-Designs®, das heift, Vor-
bilder aus der Natur als Grundidee,
in die Gestaltung der ,tapi” einflieBen
lassen und andererseits auch die
psychologischen Gesichtspunkte be-
rucksichtigt.

Funktion + Optik = ,tapi®

Der Benutzer soll zum Betreten der
Matten animiert werden, damit das
Anwendungsziel dieses Produktes -
Einfangen von Staub, Nasse und
Schmutz - optimal erreicht wird. Da-
bei ist die optische Wirkung des De-
signs von auschlaggebender Bedeu-
tung.

Bei den hochmodernen, farblich ab-
gestimmten Mustern wurden bewuBt
effektvolle Farben gewa&hit.

Umwelt, Sicherheit und
Farben - die Symbiose

Diese Designer-Matten aus 100%iger
Baumwolle bzw. High-Twist-Nylon

Mattenshow: Unsere neuen ,tapi*

sind voll recycelbar.

Verkaufsteam in der Niederlassung Zell u. A. verstarkt

Bei der Produktausstattung wurde auf
bewéhrte Materialien zurlckgegrif-
fen. Alle Designer-Matten verfligen
Uber einen rutschhemmenden Gum-

StartschuB fiir neue Verkaufsberater

mirtcken und einen breiten stolper-
freien Sicherheitsrand.

Die ausgefallenen harmonisch inein-
ander Ubergehenden Farben wurden
nach einem neuartigen Verfahren in
die Designer-Matten eingeférbt, um
eine langfristige Farbechtheit und
Lebensdauer zu garantieren.

Nur echt mit dem
Warenzeichen

Das in Zusammenarbeit mit Luigi
Colani entwickelte und eingetragene
Warenzeichen ist das Markenzei-
chen fur die hochwertigen und top-
aktuellen ,tapi“ von Bardusch. Es ga-
rantiert gleichzeitig die Echtheit dieser

Zeli (re). Der GroBraum Stuttgart
hat aufgrund seiner Wirtschafts-
kraft und hohen Industriedichte
fiir jedes am Markt agierende Un-
ternehmen eine liberragende Be-
deutung. Dieses hat auch die Nie-
derlassung Zell u. A. der Carl Bar-
dusch GmbH & Co. erkannt und
vor kurzem weitere Verkaufsbe-
rater neu in ihr Team aufgenom-
men. Zusammen mit ihren lang-
jahrigen Kollegen betreuen sie
jetzt ein Gebiet, das sich von Stutt-
gart bis zum Bodensee erstreckt.

Bardusch-Dienst-
leistungen - fur alle

GroBer Vorteil der Bardusch-Dienst-
leistungen ist es, daB die Berufsklei-

Peter Jovanovic, einer der nelien Verkaufsberater der Niederlassung Zell u. A.
akquirierend im Produkibereich MBK, auf dem Weg zu neuen Bardusch-

auBergewodhnlichen Matten. B | dung und Organisation individuell an

Wascherei-Ausstellung ,Entex ’92“ in Paris/Frankreich

Kunden.

UmweltbewuBtsem auch bel der Textilpflege

Fachkundige Bardusch-Mitarbeiter informierten sich auf der ,Entex ‘92" in Paris
Uber die neuesten Entwicklungen in der Textilpflege.

Paris/Frankreich (hj). Hersteller
aus der Waschereimaschinen-
branche sowie Produzenten von
Wasch- und Reinigungsmitteln
prasentierten ihre neuesten Ent-
wicklungen und Produkte auf ei-
ner der groBten Fachausstellun-
gen der Welt, Mitte Juni, auf der
»Entex ’92“ in Paris. AnlaB genug
fiir die Carl Bardusch GmbH & Co.,
diese Ausstellung zu besuchen,
um die Neuerungen fiir Bardusch
nutzbar zu machen.

Internationale

Ausstellung

Zur Messe, an der sich uber 250 Aus-
steller aus 20 Nationen beteiligten,
fanden sich internationale Interessen-
ten aus groB- und mittelstédndischen
Unternehmen ein. Der Gberwiegende

Teil der Besucher - Fachleute aus
Textllpﬂegeunternehmen sind nach
Meinung der Veranstalter ein wichti-
ger Indikator fur die, auf der ,Entex
'92%, festgestellte hohe Investitions-
bereitschaft.

Umweltschutz
ganz grofB3

Das Thema ,,Umweltschutz* stand auf
dem Ausstellungsgeldnde am ,Parc
des expositons de Paris Nord® im
Vordergrund.

Aufgrund der gestiegenen Produkt-
anforderungen von Seiten der Kun-
den sowie des veranderten Umwelt-
bewuBtseins haben die Aussteller da-
zu veranlaBt, neue Mdglichkeiten zur
schonenderen Wasche- und Textil-
pflege zu entwickeln. Dieses gilt so-

die Anforderungen von kleinen und
mittelstandischen Firmen, aber auch
auf die Besonderheiten von groBen
Unternehmen, angepaBt werden kann.

Personliche Beratung
ganz grof3

Inder Regel sind zahlreiche, sich Uber
viele Monate hinziehende Gespréache
notwendig. Im persdnlichen Gesprach
mit den verantwortlichen Personen
werden die betriebsspezifischen Er-
fordernisse geklart. Der Verkaufsbe-
rater paBtdann die Bardusch-Dienst-
leistungen daran an. Das Ergebnis:
zufriedene Kunden, die langfristig mit
Bardusch zusammenarbeiten.

Eine wichtige Voraussetzung, um im
Markt erfolgreich zu sein, ist es, daB
das Verkaufsgebiet Uber einen langen
Zeitraum hinweg mit gleichen Mit-
arbeitern besetzt ist. Hierfiir hat die
Niederlassung Zell in ihrem Gebiet
die Weichen neu gestellt.

Unterstutzung von
allen Seiten

Fur unsere neuen Mitarbeiter im Ver-
kauf beginnen viele Monate ,harter”
Basisarbeit. Unterstlitzung finden sie
durch die verschiedenen Marketing-
aktivitdten des Zentralbereichs ,Mar-
keting und Offentlichkeitsarbeit* sowie
durch den zusténdigen Niederlas-
sungsleiter und die erfahrenen Kol-
legen. =

wohl fur den Anlagenbau als auch fur
die Herstellung von Wasch- und Reini-
gungsmitteln.

Diese Entwicklung erfolgt in enger
Abstimmung mit maschinentechni-
schen Verbesserungen, wobei die
Computertechnik hierbei eine wesent-
liche Rolle spielt. Gerade im Bereich
der Energieeinsparung wird perma-
nent nach Lésungs- und Verbesse-
rungsmdglichkeiten gesucht. B



